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1. АНОТАЦИЯ / COURSE DESCRIPTION
Дисциплината „Медии и обществени комуникации“ има цел да даде на докторантите базисни знания за комуникационния процес, неговите цели, форми, елементи, за моделите на масовата комуникация и нейните функции, за медийните функции и ефекти. От особено значение е и проблематиката, свързана с типологията на медиите, медийните организации, тяхното финансиране, медийната регулация, спецификата на журналистическата информация и медиатекста, отношението медии-култура, връзките с обществеността, имиджмейкърството и други.  Дисциплината е базисна за професионалното направление и се надгражда с дисциплините от Блок Б за обучението на докторанти в катедра “Медии и обществени комуникации” в УНСС.

The course “Media and Public Communications” aims to give the Ph.D. students basic knowledge for the communication process, its forms and elements, the models of mass communication and its functions, the media functions and effects. Of great importance is also the problematics of media typology, media organizations, their financing, the media regulations, the specificity of journalistic information and media text, the relation between media and culture, the public relations, image making, etc. The course is fundamental for the professional field and is being upgraded by the courses in Block B from the curriculum for Ph.D. students in the Department of Media and Public Communications.
2. СЪДЪРЖАНИЕ / CONTENT
	№
	ТЕМА / TOPIC

	1.
	Комуникационен процес: дефиниции, цели и елементи на комуникационния процес. Форми на комуникация. Водещи автори в теория на комуникацията.

Communication process: definitions, goals and elements of the communication process. Communication forms. Lead authors in theory of communication.

	2.
	Масова комуникация: характеристика и модел. Функции и ефекти на масовата комуникация. Масовата комуникация в медиите, ПР и реклама.

Mass communication: essence and model. Functions and effects of mass communication. Mass communication in media, PR and advertising.

	3.
	(Мас)медии – модел и функции. Ефекти на (мас)медиите, модел на ефектите. Водещи автори в теория на медиите.

(Mass)media – model and functions. Effects of (mass) media, model of effects. Lead authors in media theory.

	4.
	Специфика и характеристика на медиите. Видове медии: преса, радио, телевизия, интернет. Трансформация на медиите в конвергентна среда.
Specifics and essence of media. Media types: press, television, internet. Media transformations in convergent media environment.

	5.
	Изграждане и управление на медийна организация. Особености на организационните структури в медийната сфера. Оценка на структурите.
Building and managing a media organization. Specifics of organizational structures in the field of media. Evaluation of structures.

	6.
	Професионални роли и компетенции на журналиста. Социален престиж на журналистическата професия.
Professional roles and competencies of journalists. Social prestige of the journalistic profession.

	7.
	Професионални и етични норми в медиите и обществените комуникации. Видове регулация.

Professional and ethical standards in media and public communications. Types of regulation.

	8.
	Медийна аудитория – дефиниции и характеристики. Видове аудитория. Изследване на аудиторията. Трансформация на аудиторията в потребители. Виртуални общности.

Media audience – definitions and specifics. Types of audience. Research of audience. Transformation from audience to users. Virtual societies.

	9.
	Финансиране на медиите. Алтернативно финансиране. Мотивационни модели на спонсорство. Фактори за ефективност.  Спонсорски пакет. Бизнес модели в медиите.

Media financing. Alternative financing. Motivational models of sponsorship. Factors for effectiveness. Sponsorship package. Media business models.

	10.
	Обществено мнение – дефиниции и характеристика. Водещи концепции по темата. Изследване на общественото мнение.

Public opinion – definitions and specifics. Fundamental concepts about public opinion. Researching public opinion.

	11.
	Връзките с обществеността като научен обект. Дефиниции, функции и принципи на връзките с обществеността. Връзките с обществеността – управленски аспекти.

Public relations as a scientific object. Definitions, functions and principles of public relations. Management aspects of public relations.

	12.
	Имиджмейкърство и управление на медийния имидж. Технология на изграждане на имиджа. Фактори за успешно имиджово управление.
Image making and media image management. Technology for building public image. Factors for successful image management.

	13.
	Основни тенденции в процеса на трансформация на съвременния български медиен пазар.
Main tendencies in the transformation of contemporary media market in Bulgaria.


3. САМОСТОЯТЕЛНА РАБОТА / INDIVIDUAL COURCE PREPARATION
Самостоятелната работа на докторанта включва всички ефективни форми за самоподготовка и обучение на младите научни работници, в т.ч. проучване на литературни източници; разработване на индивидуално задание; самостоятелна подготовка за изпита по дисциплината и др.

The self-preparation of the Ph.D. student includes all effective forms of development of young researchers, including browsing literature sources; developing an individual task; preparation and studying for the course exam, etc.
4. оценяване / aSSESSMENT
Формулата за образуване на крайната оценка е следната:

КО = 0,5 ИЗ + 0,5 ИТ

Където:

КО = крайна оценка

ИЗ = оценката от индивидуалното задание

ИТ = оценката от изпит
Минималната оценка за успешно приключване на обучението е „Добър (4)“. Съотнесена с Европейската система за трансфер на кредити, съпоставимостта на оценките е следната:
	  Отличен /6/
	Много добър /5/
	Добър /4/
	Среден /3/
	Слаб /2/

	A
	B
	C
	D
	E
	FX
	F

	Присъждат се 10 кредита
	Не се присъждат кредити


The formula for completing the final grade is as follows:

FG=0.5 EX + 0.5IT

FG = Final Grade

EX = Exam

IT = Individual Task
The final grade is based on a six-point scale, in which the lowest grade for successful completion of the course is Good (4). Converted to the ECTS grading scale, the grades are as follows:

	Excellent /6/
	Very Good /5/
	Good /4/
	Average /3/
	Poor /2/

	A
	B
	C
	D
	E
	FX
	F

	The corresponding number of ECTS credit points is being allocated (10 credits are awarded)
	No ECTS credit points are being allocated


5. ДОКТОРАНТСКА ЗАЕТОСТ / DOCTORAL ACTIVITIES
	Вид на занятията/заетостта
Type of classes/employment
	Аудиторна заетост *
Lectures
	Извънаудиторна заетост

Extracurricular Activity
	Общо

Total

	1. Индивидуални консултации

Individual consultations
	0
	30
	30

	2. Проучване на литературни източници

Study of specialized literature
	0
	30
	30

	3. Разработване на индивидуално задание

Preparation of individual assignment
	0
	65
	65

	4. Самостоятелна подготовка 

Individual study/preparation for exam
	0
	65
	65

	5. Други:
Others forms:
	0
	
	

	6. ………..
	
	
	

	Общо/ Total
	0
	190
	190
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