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КОНСПЕКТ ЗА ДЪРЖАВЕН ИЗПИТ ПО СПЕЦИАЛНОСТ  

„МЕДИЯ ИКОНОМИКА” 

 

1. Медиите и тяхната роля за формирането на общественото мнение. Същност и 

основни характеристики на общественото мнение. 

2. Научна етика. Значение, основни принципи и приложение. Трансформации в 

условията на дигитализация и изкуствен интелект. Плагиатство. Генеративни 

модели. Авторство и отговорност. 

3. Процеси на медиатизация. Фактори и примери за медиатизация на политиката и 

политизация на медиите. 

4. Лявата периодика преди 1944 г. Зараждане, развитие, представители: Димитър 

Благоев, Георги Кирков, Христо Смирненски, Гео Милев, Антон Страшимиров. 

5. Синдромите в българския национален характер. Основни ценности в душевността 

на българина. Същност и изменения. 

6. Теория и практика на текста. Модел на обърнатата пирамида в новините. 

Структура на челото в журналистическия текст. Позоваване и идентифициране в 

текста. 

7. Особености на комуникационния мениджмънт. Фактори на контактната и 

обкръжаващата среда на медиите. Съвременнни тенденции в структурата на 

медийните организации. Специфики на труда в комуникационните професии. 

8. Развитие на концепцията за медийна култура. Теоретични основи – дефиниции и 

характеристики на медийната грамотност. 

9. Медийни системи и журналистически модели в международен контекст. 

Световни медийни пазари и техните специфики. Взаимодействие между 

политическа система, медийна регулация и журналистическа практика. 

Професионални стандарти, икономически модели и обществена роля на 

журналистиката в различни национални и културни среди. 

10. Ролята на търсещите машини в съвременната журналистика за откриване на 

информация и теми, проверка на факти, мониторинг, създаване и 

разпространение на медийно съдържание. 

11. Търсене и предлагане на медийни продукти. Особености на потребителския 

модел при медийните продукти. Фактори на търсенето. Значение на 

неикономическите фактори на търсенето. Теория за рационалното 

пристрастяване. Структура на разходите в медиите. Постоянни променливи 

разходи. 

12. Аудиовизуална политика. Елементи на европейската аудиовизуална политика. 

Основни директиви и стратегически документи. Модели на аудиовизуална 
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политика. Световна и европейска практика. Трансформации в моделиране и 

изграждане на аудиовизуална политика. 

13. Обществени медии – причини за държавна регулация на пазара на електронни 

медии (технически, икономически, социо-културни). Финансиране на 

обществените медии – мисия и източници на финансиране, тенденции. Бюджетни, 

пазарни и квази-пазарни форми на финансиране (такса, данък, фондове, реклама, 

спонсорство, продуктово позициониране). 

14. Пазарни и качествени трансформации на пресата в България от 2015 г. до днес: 

Тенденции в тиражите и рекламните приходи, концентрация в сектора, 

професионални и етични стандарти.  

15. Работа с журналистически източници. Видове източници в радиото и 

телевизията. „Срастване“ с ресора. 

16. Култура, комуникация и конфликт. Характеристики на интеркултурния 

конфликт. Бариери в интеркултурната комуникация. 

17. Бизнес модели в онлайн медиите. Бизнесът с дигитално съдържание. 

Типологизиране на бизнес моделите. Традиционни, хибридни и нови бизнес 

модели. Некомерсиални бизнес модели. 

18. Публицистичното предаване. Концепция, изисквания и добри практики. 

19. Медиите в аспекта на културните и творчески индустрии. Медиите – културен и 

индустриален продукт. Социокултурни и икономически характеристики на 

медийния продукт. Икономически принос на медийната индустрия в България. 

Промяна на бизнес модела. Роля на конвергенцията. 

20. Четирите измерения на устойчивото развитие. Екологична устойчивост. 

Социална устойчивост. Икономическа устойчивост. Институционална 

устойчивост. Глобални сценарии, европейски измерения, национални политики- 

стратегии, програми. 

21. Медиен бизнес – специфики и различия спрямо други икономическите 

организации. Съставяне на бизнес план за медийна организация. Стратегии за 

медиен маркетинг и управление на аудитории. Бизнес журналистика, 

взаимодействие между медии и бизнес среда. 

22. Планиране на PR кампания. Техники на убеждаващата комуникация. 

Изкуственият интелект във връзките с обществеността. 

23. Въведение в рекламната комуникация. Дефиниране на рекламната комуникация. 

Икономически функции на рекламата. 

24. Иновационна стратегия в медиите – основен концепт, планиране, финансиране и 

моделиране. Инструменти за разработване, прилагане и оценка на иновационни 

решения в медиите. 

25. Блогът като форма на дигитален сторителинг (storytelling) и комуникационна 

платформа. Произход и развитие на блоговете и дигиталния сторителинг. 

Съдържание в блоговете - видове. Изграждане на идентичност чрез блога. 

Социални и културни функции на блоговете. Роля и значение на аудиторията. 

Място на блоговете в медийната екосистема.  

26. Медийна концентрация: определение, видове, механизми и последствия за 

медийния плурализъм. 

27. Вътрешни и външни комуникации по време на криза. Ефективност на интранет 

комуникацията по време на криза. 



28. Видове социални медии и техните функции. Етапи в развитието на социалните 

медии. Ролята на социалните медии в институционалната комуникация. 

29. Въведение в продуцентството. Класификация на културните и творчески 

индустрии – роля и място на продуцентството. Поява и развитие на професията 

продуцент. Продуцентът – възможни роли и позиции в творческия екип. 

30. Управление на медийни проекти и изграждане на медиен бранд в дигитална 

платформена среда. 
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