
Примерни теми / тематични направления за магистърски тези в специалност 

„Международен бизнес“ 

 

 

 

 

Проф. д. ик. н. Бистра Боева 

1. Корпоративното  управление на  публичните предприятия-  предпоставка за 

влизане на  Република  България  в  ERM II 

2. Корпоративно  управление  и  устойчивото развитие  в контекста на 

Зелената  Сделка.     

3. Климатичните промени  и  отговорното поведение на институционалните 

инвеститори/  на примера  на институционални инвеститори  в  България 

4. Поколението  Милениум-  инвеститори  за  устойчиво развитие / на примера на 

българските Милениум/ 

5. Корпоративно управление  и международни бизнес  операции/ на примера на 

международни  ЕPC   операции 

Доц. д-р Иван Стойчев 

 

6. Корпоративната социална отговорност като конкурентно предимство за 

интернационалните компании 

7. Стратегия на компанията за трансформация на технологичен бизнес 

8. Интернационализация на дейността на МСП от шивашкия сектор 

9. Стратегически мениджмънт в условията на криза  

10. Стратегии на авиокомпаниите от нискотарифния сектор 

11. Стратегия и развитие на Амазон 

12. Стратегии на сливане и придобиване 

Доц. д-р Олег Лозанов 

13. Сравнителен анализ на договорно и капиталово базираните подходи за трайно 

производствено настаняване на международните пазари (на примера на ……) 

14. Кооперационните сделки в условията на съвременните глобални вериги за доставки 

(на примера на ...) 

15. Икономически и управленски аспекти при подготовката и осъществяването на 

задграничните инженерингови проекти 

16. Прехвърлянето на дейности (outsourcing) в международния бизнес – форми на 

осъществяване, предимства и рискове за страните по операцията, съвременни 

тенденции 

17. Аутсорсингът и преките чуждестранни инвестиции като форми на международен 

бизнес – сравнителен анализ 

18. Франчайзингът в международния бизнес – ключови фактори за успех 



19. Лицензирането като водещо направление при технологичния трансфер в 

международния бизнес  

20. Публично-частни партньорства: основни характеристики, методи на финансиране, 

добри практики при изграждане на международни инфраструктурни проекти 

21. Операцията В.О.Т. като основна форма на публично-частното партньорство в 

международен мащаб – съвременни тенденции 

22. Офсетните операции в международния бизнес (приложение в България, страните от 

ЕС, САЩ, Китай, Индия и др.) 

23. Стратегическите  съюзи и партньорства в условията на глобализация 

Доц. д-р Доброслав Моллов  

 

24. Прехвърляне на дейности в международния бизнес 

24. Стратегическо управление в международния бизнес 

25. Устойчивост, кръгова икономика и международен бизнес 

26. Управление на риска в международния бизнес 

27. Стратегическо управление на глобалните вериги за доставка 

28. Управление на взаимоотношенията с доставчици и клиенти в глобалните вериги за 

доставка 

29. Устойчивост и глобални вериги за доставка 

30. Специфики при осъществяване на международен бизнес в ... регион 

31. Некапиталови форми за навлизане на чужд пазар 

32. Индустрия 4.0, дигитален бизнес и нови технологии 

Доц. д-р Паскал Желев 

 

33. Международната конкурентоспособност на избрана страна в глобалната икономика 

34. Въздействието на икономическите санкции върху икономиката на санкционираната 

страна 

35. Икономическите отношения между ЕС и Китай - текущо състояние и противоречия   

36. Въздействието на международното движение на капитал/международната трудова 

миграция върху икономиката на избрана страна 

37. Ролята на регионалните търговски споразумения за насърчаване на устойчивото 

развитие (на примера на избрано РТС) 

38. Инициативата „Три морета“ и възможностите за България   

Доц. д-р Александър Христов 

 

39. Дигитален маркетинг, създаване и управление на съдържание в социални мрежи 

40.Управление на общности и коментари в социалните мрежи 

41. Инфлуенсър маркетинг: планиране и реализация на кампании 

42. Маркетингови стратегии и тактики във фейсбук 

43. Маркетингови стратегии и тактики в инстаграм 

44. Управление на дигитална маркетингова кампания в сферата на (…) 

45. Управление на кампании с микро и нано инфлуенсъри 



46. Маркетинг в реално време - тенденции и възможности   

 

Гл. ас. д-р Цветомир Цанов 

 

47. Корпоративна експанзия и навлизане на задгранични пазари чрез инвестиции в 

дялов капитал – стратегически и финансови аспекти. 

Анализ на фирмени решения при навлизане на чуждестранни компании в 

България, на български в региона на Централна и Източна Европа (ЦИЕ), в 

рамките на ЕС, САЩ и др. 

47.1.Примерни теми: 

i. Стратегия на корпоративно навлизане на ABC Inc. в България – анализ на 

фирмени решения и финансови показатели; 

ii. Стратегия на корпоративно навлизане на XYZ Inc. в страни от Централна 

и Източна Европа – предпоставки, реализация и ефекти; 

iii. Анализ на задгранична експанзия посредством дялово участие на „АБВ“ 

АД (българско дружество) в … (в конкретна страна). 

iv. Международни сливания и придобивания – анализ на конкретна 

трансакция/ трансакции (акцент върху сделки с участието на български 

компании), напр.: 

- Сливане между ABC Inc. и „АБВ“ АД – предпоставки, механизъм 

и ефекти; 

48. Финансов мениджмънт и практически измерения на приложими управленски 

решения по примера на компании със значим дял на задграничните операции (в 

т.ч. мултинационални корпорации или малки и средни предприятия). 

48.1.Примерни теми: 

v. Анализ на показатели за рентабилност – теоретични и практико-приложни 

аспекти по примера на ABC Inc.; 

vi. Капиталова структура на XYZ Inc. – теоретични аспекти и анализ на 

относими финансови показатели; 

vii. Управление на оборотния капитал и на ликвидността – практически 

измерения по примера на ABC Inc.; 

viii. Структуриране на дялово финансиране и ефекти по примера на „АБВ“ АД 

(анализ на конкретен пример от практиката с участието на фондове за 

дялови инвестиции от България, в рамките на ЕС, САЩ); 

ix. Финансов мениджмънт и дигитализация на фирмени процеси и функции 

по примера на ABC Inc.; 

x. Данъчно планиране – фирмени решения и постигани ефекти, свързани с 

оптимизиране на данъчните задължения при инвестиции зад граница по 

примера на XYZ Inc. 

Заб.: Допустими са и други теми със сходна проблематика, след съгласуване с научния 

ръководител. 



Упоменатите фирмени наименования са произволни, без да е търсен аналог, в случай че 

такъв съществува, с реалната фирмена практика. 

 

Гл. ас. д-р Стефан Петров 

 

49. Глобализация на операциите, като рисков фактор в международния бизнес на 

примера на ... (конкретна компания)  

50. Консолидация в международния бизнес - проблеми и перспективи на примера на ... 

(конкретен сектор или сегмент)  

51. Роли и отговорности при водене на международни преговори (на примера на 

конкретен казус)  

52. Разрешаване на конфликти при стратегически партньорства (на примера на 

конкретен казус) 

53. Влияние на сътресенията на финансовите пазари върху реалния сектор (на примера 

на конкретен казус) 

 

Доц. д-р Антоанета Христова Дънешка 

 

54. Междукултурната компетентност като фактор за успех в международния бизнес 

55. Преговори и междукултурна компетентност в избрана страна / регион 

56. Ползи и ограничения при приложението на сравнителната междукултурна 

перспектива в международния бизнес 

57. Влияние на националната култура върху организационната култура 

58. За ролята на професионалната култура в системата на международния бизнес 

59. Стратегии и тактики при преговори в системата на международния бизнес 

60. Информационно осигуряване за междукултурна компетентност 

61. Влияние на фактора национална култура върху процеса на делово общуване в 

дигиталното пространство 

62. Влияние на фактора национална култура при реализацията на международни бизнес 

операции (международна покупко-продажба, лицензионно съглашение, 

франчайзинг, смесено предприятие, инженерингови сделки, ПЧИ) 

63. Ефективно лидерство в условията на междукултурно обкръжение 

 

 

 

 


