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КОНСПЕКТ ЗА ДЪРЖАВЕН ИЗПИТ ПО СПЕЦИАЛНОСТ  

„МЕДИИ И ЖУРНАЛИСТИКА” 

 

 

 

1. Масмедии – модел и основни функции. Ефекти на медиите, модел на ефектите, 

фактори за медийните ефекти. 

2. Революцията на печата. Печатарската технология извън Европа и в Европа. 

Предпечатни форми на работа с информация. Основни аспекти на промяна на 

информационната култура след откриването на печатарската технология. 

Предпериодична и ранна периодична преса. 

3. Авторитаризъм и тоталитаризъм в историята на печата. Идеологически 

предпоставки на авторитаризма. Томас Хобс, Николо Макиавели. Механизми за 

контрол на печата в авторитарни условия. Тоталитарните режими на XX в. и 

техните следи в историята на печата. 

4. Либерален печат. Идеолози на либерализма и на либералния печат. Джон Лок, 

Джон Милтън. Либералният печат в политическата практика – Декларация за 

независимостта, Първа поправка; Търновска конституция. Свободен и социално 

отговорен печат. Медийна саморегулация, медийни етични кодекси. 

5. Революционната школа в българската журналистика. Георги Раковски, Любен 

Каравелов, Васил Левски, Христо Ботев, Захари Стоянов. Ролята на 

публицистичното им творчество за консолидиране на нацията. Журналистиката 

като „едно от първите средства на революцията“. 

6. Българският печат от Освобождението до Първата световна война. Типология и 

развитие. 

7. Социалистическият медиен модел в България – специфика, елементи и функции. 

Периодизация и начало. Принципи за печата. Цензурата. Езикът на 

социалистическата журналистика. 

8. Фактори, определящи националния характер. Добродетелите и комплексите в 

българската народопсихология. Ценностната трансформация на българското 

общество през прехода. 

9. Информацията – понятие и същност. Информационни стойности. Пролуки в 

информираността. 

10. Теория и практика на текста. Метод на обърнатата пирамида. Структура на челото 

в журналистическия текст. Позоваване и идентифициране. 

11. Теория и практика на текста. Техники в писането на „фийчър“: чѐло, развитие на 

темата, финал. Видове „фийчър“ материали. 

12. Специфика на журналистическата информация. Жанрове на информацията: 

хроника, информационна бележка, репортаж, кореспонденция. 
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13. Специфика на телевизионните жанрове. Характеристика на говорно-

аналитичните жанрове коментар, беседа, кореспонденция. Особености на 

говорно-аналитичните телевизионни жанрове интервю, дискусия, ток-шоу. 

14. Специфика и типология на медийната аудитория. Трансформация от аудитория 

към потребители. 

15. Пазарни и качествени трансформации на пресата в България от 2005 г. до днес. 

16. История на онлайн журналистиката. Вестниците – първите медии в интернет. 

Ключови характеристики на журналистиката в дигитална среда. Нови бизнес 

модели в онлайн медиите. 

17. Квалификационен профил на онлайн журналиста. Причини за трансформациите 

на журналистическата професия в дигитална среда. Нови професионални роли и 

професионални компетенции. Ново медийно съдържание. 

18. Обществени медии – причини за държавна регулация на пазара на електронни 

медии (технически, икономически, културни). Финансиране на обществените 

медии – мисия и източници на финансиране, тенденции. Бюджетни, пазарни и 

квази-пазарни форми на финансиране (такса, данък, фондове, реклама, 

спонсорство, продуктово позициониране). 

19. Регулация, саморегулация и корегулация. Правомощия, инструменти, функции и 

независимост на регулаторните органи.  

20. Всекидневна култура и медии. От всекидневна действителност към всекидневна 

култура. Взаимоотношението „всекидневие-журналистика“. 

21. Аудиовизуален сектор (на примера на филмовата индустрия) – икономически 

характеристики. Европейското филмово производство – културно изключение. 

Българска филмова индустрия – основни подпазари, проблемни зони. Поява, 

развитие и роля на продуцентската институция. 

22. Телевизионно и радио програмиране – между медийния пазар, мисията и 

ценностите на медията. Рейтинги и борба за интереса на публиките. 

23. Рекламна комуникация. Дефиниране на рекламата. Периодизиране на рекламната 

комуникация. Ключови характеристики на рекламната комуникация през 

различните периоди. 

24. Социалната отговорност на медиите. Комисията „Хътчинс“ и възходът на идеята 

за медийна саморегулация. Отношението регулация/саморегулация като 

показател за свободата на словото. Медийната етическа кодификация в Европа – 

Франция, Германия, Великобритания. Медийната саморегулация в България. 

25. Дигиталният PR: техники и форми за онлайн репутация. Мониторинг на онлайн 

репутацията. Елиминиране на негативната информация. Проактивно 

разпространение на положителна информация. 

26. Имиджмейкърство и управление на медийния имидж. Технология на изграждане 

на имиджа. Фактори за успешно имиджово управление. 

27. Новите медии като част от стратегията на пъблик рилейшънс по време на криза. 

Особености на кризисната комуникация в онлайн среда. Планиране на „златния 

час“. Специфика и послание на първите корпоративни съобщения. Структура и 

съдържание на временните корпоративни кризисни сайтове. 

28. Маркетинг в медийните организации. Пазар на потребителите и пазар на 

рекламодателите. Медийните продукти като елементи на маркетинговия микс. 

Маркетинг в условията на медийна конвергенция. 

29. Особености на медийния мениджмънт. Фактори на контактната и обкръжаващата 

среда на медиите. Йерархична структура в медийните организации. Специфики 

на труда в медийните организации. 

30. Медии и политика. Култура на натиска. Изследвания върху свободата на словото. 
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